Personalizacao, automacao e qualidade.

FACA PARTE DESSA HISTORIA
E COMPARTILHE FATIAS DE FELICIDADE.



A pizza € um prato universal, e
foi pensando nisso que nds
desenvolvemos o método de
producao perfeito: simples,
auténtico e artesanal.

Produzida e entregue em até
5 minutos, a rapidez do
método King mostra o respeito
gue temos pelo tempo dos
NOsSsos clientes.

E claro, mesmo tendo uma
producao eficiente, tudo e
feito com o carinho e
cuidado que o cliente merece.

Nossa massa tem receita
exclusiva e os ingredientes
sao frescos e naturais,
preparados diariamente em
nossas lojas a partir de
processos bem estruturados.



Nao somos fast food,
nem um jantar
gourmetizado: somos
um pouco de tudo, -
mantendo a esséncia
e originalidade - um
lugar onde “rapido e
simples” significa:
fresco, saudavel e de
alta qualidade.

Por oferecermos a
opcao de customizacao
de pizza, temos um
cardapio enxuto com
apenas 20 sabores,
ISSO reduz o estoque e
facilita o treinamento
dos colaboradores.
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TECNOLOGIA,
AUTOMACAO
E ECONOMIA

Temos modelo de loja equipada
com totens de autoatendimento.

Os totens de autoatendimento

e cozinhas automatizadas com
equipamentos de ultima geracao
diminuem 0s custos com a mao
de obra.




HISTORIA

O comeco da historia da King Pizza foi marcado pela busca da inovacao
em um mercado saturado e pouco diferenciado.

O casal Francielle Ruffo e Marcos Sales viu a oportunidade de criar algo diferente e
adquiriu uma loja de pizza em 2009. Desde entao, eles trabalharam duro para manter
a esséncia e a padronizacao das suas receitas, sempre buscando novas formas de
se destacar.

Com o tempo, a marca se consolidou no mercado e, em 2017, foi inaugurado um
novo conceito de pizzaria em Balneario Camboriu, seguindo a tendéncia internacional
de fast casual, que permite aos clientes a customizacao de pizzas.

Com essa abordagem moderna e inovadora, a King Pizza se destacou ainda mais e
conseguiu refletir perfeitamente sua missao de compartilnhar fatias de felicidade e sua
visao de dividir uma experiéncia inesquecivel de sabores, sentimentos e sensacoes.

Ao longo dos anos, a King Pizza se tornou uma marca reconhecida e amada pelos
seus clientes, oferecendo sempre um atendimento excepcional e produtos de
qualidade superior. A histéria da King Pizza € um exemplo inspirador de como é
possivel inovar e se destacar em um mercado competitivo, mantendo sempre o
compromisso com a qualidade e a exceléncia.



Com toda essa bagagem, atualmente
a King consegue refletir perfeitamente
sua missao e visao:

NOSSA MISSAO:
COMPARTILHAR
FATIAS DE
FELICIDADE

Nossa visao:
Dividir uma experiéncia inesquecivel
de sabores, sentimentos e sensacoes.




.

O Brasil € o0 segundo colocado no ranking de
paises que mais consomem pizzas no mundo.

Cerca de 60% dos brasileiros comem pizza
pelo menos uma vez por mes.

Ha uma crescente demanda por opcoes de pizza
saudaveis e vegetarianas, o que tem levado

as empresas a oferecer opcoes com ingredientes
mais leves e alternativas vegetarianas.




SEBRAE i e

2. Mercado

O faturamento do setor de food service brasileiro deve crescer cerca de 4,7% a0 ano
até 2022, chegando a R$ 527,5 bilndes, segundo dados da empresa de pesquisas
Euromonitor International. A pesquisa considera cafés, bares, restaurantes com servico
completo, redes de fast food, self-services, pizzarias, quiosques € comidas de rua,
estabelecimentos que entregam comidas € as preparam para viagem.

O Brasil é considerado um mercado em crescimento para alimentacao fora do lar, qué

atualmente representa cerca de 33% dos gastos dos consumidores, com alimentos €
bebidas.

Blog Copagaz - https:ﬂoopagaz.com.bm0-sabores-de-pizza-mais-pedidos-no-brasnll
19 de outubro de 2018

Tendéncias e tecnologias voltadas a area de food service como delivery (entrega),
pedidos para viagem € via aplicativos, personalizagdo de produtos, produtos grab&go
(pega e leva) entre outros, prometem contribuir com O crescimento do setor.

Mesmo com a crise econdmica, 0 segmento de alimentacao é um dos negdcios mais
interessantes para 0s empreendedores. Sendo uma necessidade basica, 0 ramo atrai
muitos clientes, principalmente quando o atendimento € 0S servicos sao de alto nivel.

Um bom exemplo é o mercado de pizzas, que abrange consumidores de todas as
camadas sociais.

FONTE: Mapa das franquias - 14/02/2019




'CANAIS
DE VENDA

Trabalhamos atualmente com 3 canais de venda:
ifeod balcao, saldo e delivery.
P

Usando plataformas digitais como “lfood”,
“WhatsApp” e “Anota A1”. Oferecemos treinamento
especifico de vendas em todos 0s canais para que
o cliente tenha a melhor experiéncia.

Também fazemos investimentos continuos em
marketing com uma equipe qualificada em redes
socials e mecanismos de buscas.



MODELOS
DE LOJAS

LOJA PRINCE

Previsao de investimento

Bens e servicos: R$210mil
Capital de giro: R$ 20mil
Taxa de franquia: R$ 50mil

Total previsto: R$ 280mil

ROl - Faturamento - Lucro

Faturamento previsto: RS 80mil
Margem de lucro: 15 a 20%
Payback: 24 meses

Ponto de equilibrio: 3 meses

¥ Custos e taxas
Royalties: 6% més
Marketing: 2% més

LOJA QUEEN

Previsao de investimento

Bens e servigos: R$280mil
Capital de giro: R$ 20mil
Taxa de franquia: R$ 50mil

Total previsto: R$ 350mil

ROI - Faturamento - Lucro

Faturamento previsto: R$ 120mil
Margem de lucro: 15 a 20%

| Payback: 36 meses

Ponto de equilibrio: 3 meses

BAS Custos e taxas
? Royalties: 6% més

Marketing: 2% més

LOJA KING

Previsao de investimento

Bens e servigos: R$310mil
Capital de giro: R$ 40mil
Taxa de franquia: R$ 50mil

Total previsto: R$ 400mil

ROI - Faturamento - Lucro
8§ Faturamento previsto: R% 150mil
d Margem de lucro: 15 a 20%
= Payback: 36 meses
8 Ponto de equilibrio: 3 meses

Custos e taxas

% Royalties: 6% més

) Marketing: 2% més



"COMO E O PROCESSO
'DE FRANQUEAMENTO?

1.
&9 2.

Realize seu cadastro no
formulario do nosso site;

Aguarde o contato de um
membro do time King para
para esclarecer suas duvidas
sobre o processo de franquia
e 0S requisitos necessarios,
geralmente o contato ocorre
no mesmo dia;

= 3 Preencha a aplicacéo e
® aguarde a avaliacao do perfil
do candidato pela King;

.@. Escolha do ponto comercial com
NS s
T @ Suporte de empresa especializada

em geolocalizacao que assessora
na escolha do melhor ponto para
instalacao da sua King Pizza,;

ns.
= ® Aprovacao Financeira;

% 6- Criac&o da loja;

& 7

00
(908 0)

%

Treinamentos da
® equipe e do gestor;

ﬁﬁ 8 e Inauguracao.




FASE PRE INAUGURACAO

£% Auxilio na analise e escolha do ponto;

& Fornecimento do projeto arquitetonico
(layout da loja);

& Treinamento inicial com duracao de 5 dias,
dividido em: e-learning, operacional e SAF;

& PEXX e Centro de Exceléncia
Extraordinaria:




FASE POS INAUGURACAO

% Indicacao de fornecedores de produtos/insumos;

& Fornecedores homologados;

@ Indicacdo de software para gest&o;

& Sistema Operacional;

& Orientacdo na gestao do negécio;

& Consultoria de campo e vendas;

& Cliente oculto;

& Realizacao de eventos;

& AcOes de marketing;

@ Customer Service (Suporte ao Franqueado);

& SAC (Suporte ao Consumidor);

& Especialistas em experiéncia de loja,
sempre promovendo evolucao e acoes
iInovadoras e diferenciadas;




PERGUNTAS
FREQUENTES

a) Nao tenho experiéncia, que tipo de apoio posso esperar na gestao de uma loja?

Sabemos que o sucesso de nossos franqgueados depende muito do suporte continuo da franqueadora, por isso, trabalnamos com um time
de especialistas em treinamento e gestao, que ajuda na formacao de uma equipe engajada e bem treinada para garantir o sucesso da loja
estabelecendo metas e acompanhando indicadores de desempenho.

b) Onde eu posso abrir a minha franquia?

A decisao de onde abrir uma franquia depende de diversos fatores, como o potencial de mercado na regiao, a concorréncia local,

o perfil do consumidor e o investimento necessario para operacao. E importante fazer uma analise de mercado e avaliar esses fatores antes
de tomar uma decisao. Atualmente estamos buscando franqueados em todo o Brasil, em cidades acima de 50.000 habitantes.

c) Posso variar o cardapio?

Em geral, as franquias possuem um cardapio padronizado, que deve ser seguido por todas as unidades. No entanto, dependendo da regiao
onde a loja for instalada, pode ser possivel fazer algumas variacoes ou adaptacoes ao cardapio, desde que aprovadas pela franqueadora.



PERGUNTAS
FREQUENTES

d) Em quanto tempo eu consigo estar com a loja operando?

O tempo para abrir uma loja depende de varios fatores, pode variar dependendo da regiao e das condicoes locais. Normalmente, €
necessario seguir o processo de selecao e treinamento de franqueados, encontrar um local adequado, realizar as obras de adequacao do
espaco e adquirir os equipamentos e estoque. Esse processo leva um tempo medio de 60 a 90 dias.

e) E preciso qualificacao para mao de obra operacional?

Sim, é importante que a mao de obra operacional tenha qualificacao para realizar as tarefas necessarias na loja. No processo de aquisicao
da franquia, a franqueadora oferece treinamento para essa qualificacao. Ao franqueado cabe a responsabilidade de garantir que a equipe
esteja motivada e seguindo o que foi treinado para realizar suas funcoes de forma eficiente.

f) Como posso me tornar um franqueado?

Se voceé esta perguntando como iniciar uma parceria de sucesso com a King, estamos felizes em dizer que o processo € direto e
transparente e comeca em nosso site. Pra comecar, preencha o formulario, assim que nosso pessoal receber essas informacoes
preliminares, retornaremos via telefone ou whatsapp para responder as perguntas e garantir que nossos objetivos e valores estejam
alinhados.



